Kleinschalige Marketing


een aanpak voor de kleine onderneming





Iedere (startende) ondernemer /ster beseft dat hij/zij aan marketing moet doen. Maar hoe, dat is de grote vraag.


De gangbare marketingtechnieken zijn vooral voor grote bedrijven en niet toegesneden op de persoon van de ondernemer /ster met een eigen bedrijf.





In dit boek leest U meer over het "a-b-c" van de kleinschalige marketing: een manier van denken over marketing direkt uit de praktijk.


Het gaat uitgebreid in op het gebruik van het eigen netwerk van relaties, hoe je kan netwerken t.b.v. je eigen marketing.


Geen getheoretiseer, maar veel handige tips om zelf je marktonderzoek te doen en sprekende voorbeelden uit de praktijk.


Juist doordat de persoon van de ondernemer /ster centraal staat, gaat het boek niet alleen over methoden maar vooral ook over de persoonlijke kant van het ondernemen.


Het boek is gebaseerd op jarenlange ervaringen van de auteurs - zelf ondernemend - met advieswerk en cursussen.
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